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VON SEBASTIAN LEBER

»Music made in Berlin“ ist eine Marke.
Wenn es in Clubs in London oder Ams-
terdam oder sonstwo heifdt, der DJ des
Abends komme aus Berlin, dann hat der
schonmal einen Bonus. Kiinstler wie
Paul van Dyk, Modeselektor oder Pea-
ches sind im Ausland bekannter als hier-
zulande. Trotzdem gibt es keinen Grund,
sich auf den Lorbeeren auszuruhen,
sagt Stephan Rombach. ,,Die Marke Ber-
lin ist noch diffus, sie kénnte klarer ver-
mittelt werden.“

Der 34-Jahrige ist der Griindungs-
Vorstand der neuen ,Berlin Music Com-
mission“. Einer Genossenschaft, die sich
zum Ziel gesetzt hat, Berlins Musikbran-
che zu reprisentieren und zu férdern. Bis-
her gibt es schon einen Zusammen-
schluss der Berliner Plattenfirmen und ei-
nen Verein der hiesigen Clubs. Jetzt wol-
len alle zusammen mit einer Stimme spre-
chen, sagt Rombach.

Bekannt gegeben haben sie ihre Pline
im September wihrend der Musikmesse
Popkomm, eine Woche spiter haben sie

die Griindung voll-

——————  zogen. Seitdem
Prominente hockt Stephan Rom-
bach in seinem

Botschafter Biiro in Kreuzberg
sollen fur am Computer und
Musi macht ,,Strukturar-
»VIUSIC beit“, wie er sagt. Er
made sortiert Adressen,
. P hilt Kontakte, sucht
in Berlin nach Biirordumen,
werben studiert — Paragra-
phen. Rombach

kann das alles, er
hat Betriebswirtschaft studiert. Ende des
Jahres will er mit seiner Arbeit fertig
sein, dann soll ein Geschiftsfiihrer ge-
wihlt werden, der die Commission nach
aufden reprisentiert. Dem mochte Rom-
bach eine ,schliisselfertige Genossen-
schaft“ {ibergeben.

Und erst dann kann die eigentliche Ar-
beit beginnen. Eine Reihe von Projekten
sind angedacht, welche davon umgesetzt
werden, muss noch entschieden werden
- um das zu diskutieren, hat die Genos-
senschaft extra ein achtképfiges Kurato-
rium eingerichtet. Im Gesprich ist etwa
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Klingt vielversprechend

Fine neue Genossenschaft aus Plattenfirmen und Konzert-Veranstaltern will Berlins Musikwirtschaft fordern

Oberholz“in der Rosenthaler Straf3e.

die Ernennung von prominenten ,Bot-
schaftern“, die in Deutschland und im
Ausland fiir ,Music made in Berlin“ wer-
ben. Das miissen keine Profimusiker sein
- auch Schauspieler, Autoren oder Sport-
ler kimen in Frage. ,,Im Prinzip jeder, der
von der Musik unserer Stadt genauso an-
getan ist wie wir“. Auferdem soll es eine
Reihe von Konzerten Berliner Bands in
London geben. Langfristig will die Com-
mission auch in den USA und in China
aktiv werden.

Natiirlichauch zu Hause in Berlin: Rom-
bach denkt {iber eine eigene Biithne beim
nichsten Freiluft-Festival ,,Féte de la Mu-
sique“ im Frithsommer nach. Und iiber
eine ,,europiische Clubnacht®, bei der in
28 verschiedenen Berliner Clubs gefeiert
wird - fiir jedes Mitgliedsland eine Tanz-
fliche. Ganz wichtig werden die runden
Tische sein, die die Genossenschaft orga-
nisieren mochte: Dort sollen nicht nur In-
sider der Musikindustrie sitzen, sondern
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auch Vertreter anderer kreativer Sparten:
»Wirwerden den Kontakt mit Modedesig-
nern und Filmschaffenden suchen, auch
mit der Computerspiele-Industrie”. Ge-
rade durch den Austausch entstehen neue
Ideen, vielleicht auch fiir gemeinsame Pro-
jekte, sagt er.

Warum musste die Commission unbe-
dingt eine Genossenschaft werden?, Esist
fir unsere Zwecke die ideale Rechts-
form*, findet Rombach. ,,Besonders nach
der Gesetzesreform im vergangenen
Jahr.“ Die Berlin Music Commission solle
schliellich ein ,,offenes Netzwerk* sein,
bei dem man ein- und wieder aussteigen
konne. Vor allem einsteigen, natiirlich.
w»Hitten wir uns fiir die Griindung einer
GmbH entschieden, miissten wir jedes-
mal zum Notar rennen, wenn sich uns ein
neues Mitglied anschlieflen will“, sagt
Rombach. Das kostet Zeit und Geld.

Noch sind erst 24 Unternehmen Mit-
glied, aber dabei soll es nicht lange blei-

ben. Bis Ende nichsten Jahres wollen sie
wenigstens 40 sein. ,, Wir wissen von eini-
gen Firmen, die mitmachen wollen“, sagt
Stephan Rombach, ,,aber so etwas dauert
manchmal seine Zeit“. Die derzeitige
Mitgliederliste zeigt bereits: Hier sind

Leute am Werk, die

sich in der Branche

Hier sind auskennen. Die Be-
treiber der Kultur-
Leute am brauerei in Prenz-
Werk, lauer Berg und der
Treptower Arena

die sich in
Berlin in
der Branche
auskennen

sind ebenso dabei
wie diverse Szene-
Labels, zum Beispiel
Morr Music, Pi-
ranha oder Sonar
Kollektiv. Diehaben
immerhin interna-
tional erfolgreiche Kiinstler wie The Not-
wist und die Nujazz-Erfinder Jazzanova
unter Vertrag. Letztere hatten gerade ei-
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Musik aus Berlin. Sophie von Gallwitz und Stephan Rombach gehdren zum Griindungsvorstand der Berlin Music Commission. Der Ort der Aufnahme war das Szene-Café ,,Sankt
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nengefeierten Auftritt vor hunderten gela-
denen Gisten im New Yorker Guggen-
heim-Museum.

Bis jetzt wird das Projekt ,Berlin Mu-
sic Commission“ komplett mit eigenen
Mitteln gestemmt, aber die Macher hof-
fen auf Forderung, unter anderem vom
Land Berlin. Das konnte klappen: Die
Senatsverwaltung fiir Wirtschaft unter-
stiitzt seit langem die Vernetzung der
Kreativwirtschaft, hat deswegen extra
die Initiative ,Projekt Zukunft“ ins
Leben gerufen. Leiterin Ingrid Walther
lobt den Ansatz der ,,Berlin Music Com-
mission“ und sieht gerade die kleinen
und mittleren Unternehmen als Chance
in der gegenwirtigen Musikkrise -
,2wenn die es schaffen, sich effizient zu
vernetzen und ihre Produkte gemeinsam
zu vermarkten“. Laut Walther hat das
Land Berlin bereits positiv {iber bean-
tragte Fordergelder fiir die Commission
entschieden.

_Mitmachen
statt
meckern®

Seesen — Stadtmarketing
als Genossenschalft

Stadtmarketing ist ein kompliziertes und
schwieriges Feld. Viel Engagement und
Kreativitdt sind gefragt, wenn man im
Wettstreit der Kommunen die Nase vorn
haben mdchte. Die niedersichsische
Stadt Seesen versucht mit einer unge-
wohnlichen organisatorischen Maf3-
nahme mehr Effizienz und Ideenreich-
tum ins Ortliche Marketing zu bekom-
men. Seit kurzem firmiert dieser Bereich
als eingetragene Genossenschaft. Die
Strategie scheint sich positiv auszuwir-
ken. ,,Es ist tatsdchlich mehr Schwung hi-
neingekommen®, zieht Vorstand Thors-
ten Scheerer eine erste vorsichtige Bi-
lanz. Die Arbeit, so sein Eindruck,
komme allmihlich in Gang. Eine ge-
nauere Beurteilung will er noch nicht ab-
geben, denn die Stadtmarketing Seesen
eG besteht offiziell erst sei Juni 2007.
,Da muss man sicher noch eine Weile ab-
warten und dann genau schauen, was bes-
ser geworden ist.“ Scheerer ist aber sehr
zuversichtlich, dass die 22 000-Einwoh-
ner-Stadt am Rande des Harzes davon
profitieren wird. ,Die alten Strukturen
waren {iberholt“, sagt er.

Wie in vielen anderen Orten war das
Stadtmarketing von Seesen vorher ein
Teil der Verwaltung. Daneben gab es den
Bereich Wirtschaftsforderung und einige
touristische Aktivititen. Der Wunsch,
dies alles stirker miteinander zu verzah-
nen, wurde zum Anlass genommen, auch
gleich nach einem neuen formalen Rah-
menzusuchen. Weilzuden damaligen Ini-
tiatoren ein leitender Mitarbeiter der
Volksbank gehorte, ging die Diskussion
sehr schnell in Richtung Genossenschaft.
,Diese Organisationsvariante ist relativ
einfach und man hat die Leute trotzdem
verbindlich eingebunden“, nennt Schee-
rer die Vorteile. Nach der Devise ,,Mitma-
chen statt meckern“wurde der Zweck der
Genossenschaft dann wie folgt festgelegt:
»,Die Mitglieder sollen Ideen einbringen
und mithelfen, umsetzbare Vorschlige
fiir aktuelle Probleme und zukiinftige Auf-
gabenstellungen zu entwickeln.“

Erste konkrete Ansitze gibt es dazu in-
zwischen. So beschiftigt sich die Stadt-
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